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0l4 pessoa” Estou aqui para exp|icar a vocés o projeto
Feira do Peixe Vivo, o qual teve como olojetivo fazer um
estudo de caso referente a Feira do Peixe Vivo do
municipio de Campo Largo-PR. Este relatério servirs
para posteriores tomadas de decisdes visando beneficiar
vocés, responsdveis pe|o planejamento e execugéo do
evento, e cada um dos produtores participantes da

Feira.
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APRESENTACAQ DO PROJETO

Na semana santa, muitas pessoas seguem a tradi¢cao de
nao consumir carne vermelha e € neste momento que os
consumidores procuram pela carne de peixe. Devido a
demanda crescente do produto no mercado, os
consumidores optam pelas feiras livres, onde os produtores
podem comercializar peixes frescos, a precos acessiveis,
com ampla variedade de espécies. Além disso, muitos
consumidores possuem a tradicao de comprar peixe todos
os anos na feira e, ainda, o habito de comprar sempre com
O mesmo produtor.

Segundo dados do jornal Folha de Campo Largo, a cidade
chegou a vender mais de dez toneladas de peixe na feira.
No entanto, o volume de producao diminuiu muito quando
a tradicional feira do Peixe Vivo foi suspensa em 2009.

Muitos produtores tiveram que vender suas criacdes a
produtores de cidades vizinhas e consumidores locais e,
em contrapartida, outros simplesmente optaram por nao
produzir mais. Foi somente em 2013, quando o atual diretor
do Departamento Rural do municipio, Celso Vedam,
assumiu o cargo, que o evento foi retomado, pois o mesmo
defende que a feira do Peixe Vivo amplia alternativas para
a agricultura familiar, aumenta a producao rural e fortalece
a economia local.
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Com isso, além do peixe possuir uma carne rica em
proteinas e auxiliar em varios aspectos que sao benéficos a
saude, os consumidores tém a oportunidade de adquirir os
peixes frescos, limpos e produzidos por produtores locais.

Buscando a valorizacao do trabalho rural, a organizacao
do evento tem preferéncia por vocés, produtores que
moram Nno municipio, para manter a tradicao do evento e
popularizar a producao dos piscicultores locais.

E foi pensando na melhoria das condi¢cdes da feira que
as alunas do curso de Zootecnia da Universidade Federal
do Parana, propuseram a realizacdao de um Estudo de caso
da feira do Peixe Vivo, com o intuito de incentivar vocés
produtores e o0s 0Orgaos publicos responsaveis pela
realizacao do evento quanto ao planejamento e execucao,
além de apresentar propostas de melhoria para as
proximas edicoes da feira.

A execucao do projeto foi realizado em conjunto com a
sOcia-proprietaria da empresa de assisténcia técnica,
TecPec e, Responsavel Técnica, Zootecnista Cassiane
Pereira, do diretor do Departamento Rural, Celso Vedam,
da Médica Veterinaria, Amanda Hervis e de dois produtores
participantes da Feira do Peixe Vivo no municipio.
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INTRODUCAO

O relatdorio de consultoria técnica foi elaborado pelas
alunas do curso de Zootecnia da Universidade Federal do
Parana, para vocé produtor rural, com a finalidade de orienta-
los na construcao de acdes voltadas ao seu mercado de
atuacao, possibilitando o aumento das vendas, da
lucratividade e da visibilidade da Feira do Peixe Vivo do
municipio de Campo Largo-PR.

Através do relatério vocé podera determinar metas e
resultados a serem alcancados, além de elaborar estratégias
para atingir lucratividade no mercado da piscicultura.

Entendendo o perfil do consumidor, vocé podera se
planejar e estabelecer novos objetivos a serem alcancados,
como exemplo, maior quantidade de pescado comercializado
na feira, além de outros produtos e servicos que possam ser
vendidos, possibilitando o aumento da satisfacao de seus
clientes e o sucesso das vendas no evento.

Esperamos que este relat(’)rio contribua para

ajudé—lo a obter grandes conquistasl
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EXIGENCIAS DO CRMV E
MINISTERIO PUBLICO:

O Conselho Regional de Medicina Veterinaria

(CRMV) e o Ministério Publico do Parana firmam o
entendimento de que as "Feiras do Peixe Vivo"
devem obrigatoriamente:

Possuir Médico Veterinario como Responsavel
Técnico pelo evento;

Possuir Guias de Transporte Animal;

Possuir condicoes higiénico-sanitarias
adequadas;

Possuir prévia Inspecao dos Produtos de
Origem Animal;

Realizar o abate humanitario;

Prezar pela condicdao de manutencao e bem-
estar dos animais vivos;

Combater os riscos a saude publica;

Expor produtos adequados ao consumo;
Registro no S.I.M., como "abatedouro movel de
peixes";

Inscricdo do Evento na ADAPAR (pois serao
emitidas Guias de Transito Animal- para
entrada de peixes no evento;

Todos os piscicultores deverao ter cadastro na
ADAPAR e CADPRO (necessario emitir GTA).

EXIGENCIAS DO S.I.M. - CL:

Verificar GTA de entrada: quantidade, origem,
vigor e bem-estar dos peixes.
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N

i ENTENDENDO O PLANO DE AGAQ

O plano de acao descreve uma metodologia que visa a
conquista de objetivos. Refere-se a um planejamento que
define praticas necessarias para alcancar metas, objetivos,

cronograma e prazos, Além do acompanhamento dos
resultados obtidos.

O primeiro passo do plano de acao é a analise do ambiente,
a qual engloba todas as informacdes pertinentes e os fatores
relevantes referentes a realizacao da Feira do Peixe Vivo.

7 ANALISE DO AMBIENTE

Foram feitas as analises referentes as problematicas
encontradas no planejamento e realizacao do evento, dos
produtos comercializados e das relagcdes de mercado.

Além dos cenarios ambientais, econdmicos, tecnoldgicos,
politicos e sociais encontradas no diagndstico feito da Feira
do Peixe Vivo.
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—» CENARIO AMBIENTAL:

A questao da limpeza do local no dia da feira € um ponto
bem delicado, pois a limpeza da area externa ocorre no
momento das trocas das caixas de agua, onde a agua que
sobra no caminhao, é utilizada pelos funcionarios para
limpeza das calcadas.

J& nos containers, os funcionarios terceirizados ficam
responsaveis pela limpeza da area interna, porém nao tem
treinamento e tampouco materiais de limpeza suficientes
para tal funcao.

O escoamento dos residuos deve ser monitorado, pois
mesmo com telas de contencao, algumas visceras e escamas
atravessam direto para o esgoto pluvial. Durante o dia
ocorrem contratempos devido a juncao de gordura, visceras e
escamas, pois o acumulo destes materiais resulta no
entupimento dos ralos. Com o entupimento, algumas telas
sao removidas para Qque a agua seja escoada mais
rapidamente e, por consequéncia, visceras e escamas acabam
passando para o esgoto.

A |limpeza do local deve ser prioridade, pois a
existéncia de residuos soélidos e liquidos nos
containers, mesas de inox e nhas bancadas atraem
moscas e insetos, que podem acarretar em uma
disseminacao de doencgas.

A presenca da fiscalizacao € de extrema importancia,
visto que pequenos deslizes sao inadmissiveis em
qualquer evento, principalmente em uma feira livre.

@)
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—>» CENARIO ECONOMICO:

Os consumidores estao mais criteriosos quanto ao precgo
dos produtos antes de adquiri-los e, por isso, estao exigindo
uma maior valorizacao do seu investimento, o que se mostra
evidente o desejo por produtos e servicos que contenham
cada vez mais beneficios.

Segundo dados obtidos no questionario realizado por nds
alunas, muitos consumidores nao prestigiam a feira por
alegarem que o preco do pescado apresenta valores elevados,
comparados a mercados e peixarias por exemplo.

—»  CENARIO TECNOLOGICO:

Pode-se dizer que tecnologia € a juncao de técnicas e
conhecimentos adquiridos, visando aperfeicoar e/ou facilitar
o trabalho, resolver um problema ou executar uma tarefa
especifica. Com isso, podemos aplicar a tecnologia de
diversas formas.

Apesar de ser algo novo no Brasil, a piscicultura paranaense
estd entre os maiores produtores em cultivo de pescado. A
expansao de frigorificos e abatedouros, integracao com
cooperativas e politicas publicas para pequenos produtores,
foram pontos importantes que impulsionaram o setor.

No entanto, a piscicultura na cidade de Campo Largo ainda
€ marcada pela agricultura familiar, onde os pequenos
produtores utilizam de suas criagdes para obtencao de uma
fonte de renda secundaria.
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Partindo do pressuposto que os produtores nao dependem
da piscicultura para sobrevivéncia, as questoes tecnoldgicas
sao fatores que pouco afetam na criacao. Para a realizacao da
Feira do Peixe Vivo, a tecnhologia empregada é considerada
simples e os trabalhos nos dias de feira, no geral, sao
manuais.

—» CENARIO POLITICO:

Ainda que se certifigue da importancia da agricultura
familiar no Brasil e a presenca dos consumidores em feiras
livres, a Feira do Peixe Vivo nao recebe incentivo,
investimento e atencao por parte do governo. Isso porque, a
verba disponibilizada para a realizagcao do evento vem de
“sobras” orcamentarias da prefeitura.

—» CENARIO SOCIAL:

Como a feira do peixe vivo permite o contato direto entre
produtores e consumidores, tem-se a vantagem de identificar
as reais necessidades, intencdes e a possibilidade de
melhorar a infraestrutura do local. Muitas pessoas, ainda,
enxergam os produtores como pessoas desatualizadas. No
entanto, € através destes profissionais que estao no meio
rural, que podemos adquirir alimentos frescos e de
qualidade.

A feira do peixe vivo em Campo Largo € vista como um
evento tradicional no municipio, por isso, boa parte dos
consumidores sao pessoas mais velhas e que prestigiam a
feira para manter a tradicao.
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—» DPROBLEMATICAS:

Através das informacdes coletadas com profissionais
responsaveis pela realizacdo da Feira do Peixe Vivo,
obtivemos as seguintes conclusoes referentes as
problematicas existentes na execucao do evento:

e Falta de planejamento estratégico:

Até mesmo nos eventos de pequeno porte, ha uma escassez
de planejamento na aplicacao de estratégias referentes a
organizacao e planejamento a curto, médio e longo prazo.
Com isso, acabam tendo gastos desnecessarios. Outro
problema comum €& a falta de conhecimento dos proéprios
pontos fracos, nao enxergando os itens que precisam ser
melhorados para a realizagcao de um evento.

Na realizacao da Feira do Peixe Vivo, falta planejamento na
execucao do evento e profissionais terceirizados qualificados
para limpeza do local. Além disso, o banco de dados dos
produtores, referentes as suas producoes, € incompleto e
desatualizado.

e Ndo possuir um posicionamento preciso:

Segundo Philip Kotler, posicionamento de mercado é “a
acao de projetar o produto e a imagem da organizagcao com o
fim de ocupar uma posicao diferenciada na escolha de seu
publico-alvo”.



FEIRA DO PEIXE VIVO // CURITBA, 2020

Em outras palavras, a falta de um documento certificando
gue o evento seja realizado anualmente, a caréncia de metas
e incentivos para os produtores, com cursos e palestras,
visando uma especializacao profissional, sao fatores que
acabam desmotivando outros produtores a participarem do
evento e, diminuindo assim, a visibilidade da Feira do Peixe
Vivo.

e Dificuldade no crescimento e na expansdo do evento:

-,

E necessario ter um planejamento quanto ao numero de
profissionais encarregados com a realizacao do evento e com
o capital disponibilizado para a elaboracao do mesmo.

Estabelecer itens fundamentais no desenvolvimento, para
gque possam visualizar de uma forma clara quais sao os
objetivos, conhecendo os pontos fracos e fortes do ramo
atuante, para posterior aplicacao do capital obtido no que
realmente for necessario.

As dificuldades encontradas referem-se ao capital disponivel
para realizacao do evento, a falta de preparo e de incentivo
para ampliar a visibilidade do evento.
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A partir das analises dos fatores externos e internos,
concluimos as seguintes questoes::

OPORTUNIDADES:

e Comercializacao do produto pronto (frito, assado, defumado, etc);

e Utilizacdao de marketing para maior divulgacao do evento, mais
produtores participando da feira;

e Captacao de patrocinadores para realizacao do evento;

e Demanda por produtos de qualidade.

AMEACAS:

e Contratempos que impossibilitem realizacao de qualquer evento;

e Clima meteoroldégico (por ser um local semifechado);

e Outros eventos no mesmo dia, com a mesma finalidade;

e Concorréncia: mercados e peixaria disponibilizando maior
variedade de espécies de peixes e com precos diferenciados;

e Dificuldades de acesso a assisténcia técnica;

e Falta de apoio aos produtores.

FORGAS:

e Venda direta para o consumidor final;
e Valorizacao do pequeno produtor;
e Venda de produtos de qualidade.

FHRAQUEZAS:

e Pouco investimento na infraestrutura;

e Caréncia na mao de obra;

e Logistica do fluxo de producao;

e Falta/deficiéncia de estudos de viabilidade econdmico-financeiros;

e Nao utilizacao de métodos e técnicas de analise estratégica a fim
de fundamentar a tomada de decisao;

e Deficiéncia na divulgacao do evento.
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Apo6s a obtencao de informacodes sobre
analise do ambiente, passamos para a
execucao da analise da situacao. A qual tem
como principal objetivo trazer um
entendimento claro da organizacao atual do
evento e quais as metas e objetivos propostos
para o futuro da feira do Peixe Vivo.
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) ANALISE DA SITUAGAO

A piscicultura em Campo Largo ainda é marcada pela
agricultura familiar, tendo um avanco lento em comparacao
com as demais cidades paranaenses que sao referéncias na
area da piscicultura.

Isso porque o0s peqgquenos produtores nao possuem
incentivos para investimentos em as suas criag¢oes, reduzindo
dessa forma, o uso das tecnologias atuais. Os piscicultores
locais mantém suas producoes apenas pelo interesse na area
e por obterem uma renda secundaria a partir da atividade.

QUAIS SAO OS PROBLEMAS CRITICOS QUE A FEIRA
ENFRENTA?

A falta de organizacao € o maior problema enfrentado na
realizacao da Feira do Peixe Vivo.

Dentre eles estao:

e Caréncia de informacoes referentes as despesas com a
producao;

e Falta de organizacao dos dados e lucros obtidos a partir
das vendas na feira;

e Falta de planejamento para execucdo do evento e
contratacao de funcionarios terceirizados que atendam a
demanda da feira.
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A figura 1 mostra o fluxo de comercializacao atual da feira e
ela ocorre da seguinte maneira: o caminhao de transporte
passa na propriedade, recolhe uma certa quantidade de
peixes que serao comercializados, leva para a feira, dispde os
animais nas caixas de agua, os quais ficam expostos durante
a realizacao do evento para os consumidores avaliarem e
escolherem o produto.

CAMINHAO TRANSPORTA 0OS
PEIXE ATE A FEIRA

PROPRIEDADE

Os peixes sao
pesados antes do
consumidor levar o
produto para os
containers

0OS PEIXES SAO COLOCADOS

EM CAIXAS DE AGUA
ApOs o abate, os

peixes sdo
pesados
novamente

PESCADO ABATIDO E
FINALIZADO PARA O
CONSUMIDOR

CONTAINER DE ABATE
DOS PEIXES

Figura 1: Fluxo atual de comercializacao da Feira do Peixe Vivo.
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O consumidor escolhe o animal, o produtor pesa e entao
entrega ao cliente. Se o consumidor escolher levar o peixe
abatido, o mesmo vai em direcao aos containers de abate,
retira uma senha e espera ser atendido. Apos abatido, o peixe
€ pesado novamente e entao esta pronto para ser entregue
ao consumidor.

A figura 2 mostra o Layout atual da feira, o qual ocorre da
seguinte maneira: as barracas sao posicionadas lado a lado,
onde em frente a cada uma delas sao colocadas duas caixas
de agua para armazenagem dos peixes. Atras destas
estruturas ficam posicionados os containers para abate. Toda
a parte citada anteriormente é coberta por uma tenda para
que o0s animais e a populacao presente nao figuem
diretamente exposta ao clima (sol, calor, chuva, frio).

Os prololemas encontrados chante 0 atual Huxo de
comercializagéo Sao:

e A insensibilizacao feita pelos produtores nas barracas
pode ser errbneo, fazendo com que o bem-estar do
animal e a qualidade da carne sejam afetados
negativamente.

e Aumento de sujeira nas barracas, como sangue do
animal e formacao de pocas de agua.

e Acidente de trabalho com as facas e/ou uso incorreto
de EPI's.
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A matéria-prima e 0s insumos necessarios envolvem a

infraestrutura (tabela

Mmateriais (tabela 2) e os

equipamentos (tabela 3) utilizados na Feira do Peixe Vivo.

Tabela 1: Infraestrutura

INFRAESTRUTURA

Aluguel do local

Banheiros quimicos

Barracas

Containers

Tendas

Tabela 3: EQuipamentos

EQUIPAMENTOS

Aeradores

Balancas

Caixas de agua

Caminhdo pipa

Descamadeiras

Tabela 2: Materiais

MATERIAIS

Cadeiras
Chairas

Conexdes e tubos para instalacdo de
agua

Etiquetas
Facas
Kit pH e oxigenacao
Materiais de limpeza

Materiais elétricos

Rolo de senha
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TENDENCIAS DE MERCADO

Para as tomadas cle (Jecisc")es € agc")es ao realizar um evento, ou

criar animais, é importante estar sempre atualizado com o que

hé de melhor.

Pois cada vez o mercado de trabalho se torna mais competitivo
e é por isso que devemos estar sempre um passo a frente
buscando especializagéo e, a&aptagéo, em meio as inovagOes

impostas, sejam elas pessoais ou proFissionais.

A seguir, apresentaremos algumas tendéncias importantes que

servirao (Je incentivo para meH\orias no desenvo|vimento cJa

Feira do Peixe Vivo.
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PLATAFORMAS DIGITAIS ) TOe

A internet € uma otima forma de se enquadrar e atentar
nas novidades do mercado atual, além de estabelecer um
Mmaior contato com o cliente.

Por isso, as ferramentas digitais sdo uma forma de interagir
melhor com a populacao, visando atingir um publico maior,
através de uma propaganda atrativa e mostrando os reais
propositos da feira.

As ferramentas utilizadas podem ser:

e Criacao de um grupo no WhatsApp, para troca de
informacdes efou retirada de duvidas referentes a
producao.

e Criacdo de um site, ou de uma pagina no Facebook/
Instagram para divulgacao do evento e também para
disponibilizar informacodes para os consumidores.

e Confecccao de Folder digital para ser compartilhado nos

grupos e redes sociais citados acima.
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PARCERIAS

Diante do panorama atual da Feira do Peixe Vivo, o
surgimento de aliancas € uma alternativa relevante para os

profissionais que buscam uma especializacao direta na area
da producao.

Abaixo estao listados algumas opcdes de aliancas que
podem ser feitas por vocés produtores:

e Senar: O Servico Nacional de Aprendizagem Rural se
apresenta como uma importante ferramenta de

capacitacao profissional para produtores e trabalhadores
rurais, através da oferta de acdes como:

o Formacao Profissional Rural: curso de piscicultura
voltado ao sistema de cultivo;

o Atividades de Promocao Social: cCurso de
beneficiamento e conservacgao do pescado,
desenvolvendo pratos tipicos com total aproveitamento
e aplicando as boas praticas de higiene;

o Ensino Técnico de Nivel Médio, presencial e a distancia;

o Modelo inovador de Assisténcia Técnica e Gerencial.

Mais informacdes disponiveis em: ttps://www.cnabrasil.org.br/senar

&%
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e Pronaf Agroindustria: financiamento a agricultores e
produtores rurais familiares, para investimento em
beneficiamento, armazenagem, processamento e
comercializacao agricola.

e Pronaf Mais Alimentos: financiamento a agricultores e
produtores rurais familiares, para investimento em sua
estrutura de producao e servi¢cos, visando ao aumento de
produtividade e a elevacao da renda da familia.

Pronaf

9.

Agricultura Familiar|
Figura 3: Pronaf Agricultura Familiar.
Fonte: http://ruralpecuaria.com.br/

Mais informacdes disponiveis em:
https://www.bndes.gov.br/wps/portal/site/home/financiamento/produto/
pronaf

Tais aliangas podem acarretar em inimeros Ioene{:fcios aum
proFissiona' no mercado de trabalho, promoven(Jo maior
estabilidade ao se capacitar em cliversos ramos de sua area

(Je interesse.
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©

RASTREABILIDADE adl

A exigéncia por parte da populagcao ao adquirir um produto
tem se tornado cada vez mais relevante no ambito
consumidor. As insatisfacdes por parte dos clientes devido as
fraudes nos sistemas regulatdrios no ambiente de producao,
tem possibilitado que pequenas empresas e produtores rurais
se destaguem no mercado de trabalho.

Uma das vantagens em se estabelecer o contato direto entre
cliente e produtor, €& que o0s consumidores tém a
oportunidade de conhecer o piscicultor responsavel pela
origem do produto fornecido e o detalhamento sobre como
foi realizado o processo de producao animal.

O objetivo é criar controle para a producao e transparéncia
sobre os processos, até a comercializacao para o cliente final,
garantindo uma visualizacao completa de todo o ciclo
produtivo do produto ofertado.

Um exemplo de como passar imformag(”)es aos
consumidores, § através da conFecgéo de banners
apresentando todo 0 processo produtivo, para que

Fiquem expostos nas barracas de cada um dos

produtores participantes.
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PROPOSTAS PARA A EXECUCAQ DA FEIRA
DO PEIXE VIVO

Apos conversas e entrevistas realizadas, concluimos que
devemos orientar os responsaveis pela realizacao da Feira do
Peixe Vivo.

Com isso, elaboramos propostas de inovagcdes como:

Implantacao de planos de investimento fixo;
Criacao de um cronograma financeiro;
Tendéncias para aumentar a credibilidade do evento;

Propostas de metas e objetivos para serem desenvolvidas nas
proximas edi¢cdes da Feira do Peixe Vivo.

Classificamos as propostas conforme o grau de

prioridade quejulgamos ser necessarias:

- Muito importante;

- Desejével;

-Opcional.
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Mas antes... ?
POR QUE INOVAR? :

{:}9

Gl

A caréncia de profissionais que promovam o treinamento

# dos responsaveis pela execucao do evento, da equipe

terceirizada e dos produtores participantes, limitam a
visibilidade e a rentabilidade para o crescimento da feira.

v Sabemos que nao €& simples fazer com que as pessoas
’,: assumam ideias inovadoras e se adaptem a era moderna,
’ porém, neste caso, as limitacdes nos recursos dificultam o
processo de inclusao. Para alcancar melhorias tecnoldgicas,
como exemplo a capacitacao de profissionais, através de
cursos e palestras, é fundamental que os o6rgaos publicos
oferecam recursos para a execugao do evento.

@ Com o aprimoramento no desenvolvimento da feira, novos
produtores terao confiangca em oferecer suas criacdes para
serem comercializadas, aumentando assim, a quantidade e a
diversidade de produtos disponiveis aos consumidores.

|novaré uma peca Fun&amental para 0

desenvolvimento (Je um eventol

29
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PLANO DE INVESTIMENTO FIXO PROGRAMADO

A elaboracao de um plano de investimento € necessario
para viabilizar um projeto. Por isso, € importante estimar os
investimentos fixos programados, que corresponde a todos os
bens que devem ser adquiridos para que o negodcio se torne
lucrativo, como equipamentos de manejo, moveis, utensilios e
veiculos.

Os equipamentos de manejo que entram no plano de
investimento sao: compra de canos de PVC para os tanques,
pucas/redes, botas de borracha, contratacdo de assisténcia
técnica, etc.

Sabendo que a tecnologia empregada na producao é
simples, ao necessitar de equipamentos e/ou produtos que
estao faltando é preciso tomar algumas decisdes, como por
exemplo:

Comprar (Je primeira um PI’OCJU’CO ou explorar d oFerta no mercadoz

Comprar ou alugarz

Comprar equipamentos novos ou reutilizar os usados?
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A tabela abaixo (tabela 4) demonstra como devemos fazer
uma planilha que pode ser utilizada para controlar os
investimentos fixos programados. Nela vocés poderao fazer a
descricao dos equipamentos e utensilios que sao utilizados
na producao.

Lembrando que no planejamento dos investimentos fixos
programados devem ser incluidos os gastos com o
Responsavel Técnico.

Tabela 4: Descricao dos equipamentos e utensilios.

DESCRICAO

OTDADE | R$ UNIT. | R$ TOTAL

Exemplo: Compra de um 1
Veiculo

50.000,00)50.000,00

Fonte: Adaptado de “Definicao do investimento inicial na criagao de uma empresa”.

# A taloela seré disponiloilizada individualmente no Final do

clocumento, para que possam colocar em pratica os registros
das proximas pro&ugc")es.
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CRONOGRAMA FINANCEIRO

A elalooragéo Ae um
cronograma Financeiroé
importante dentro cJe qua|quer

planejamento de um evento.

Dizemos "Cronograma Financeiro” porque pressupdoe o0s
gastos envolvidos na elaboracao do evento;

Exemplos do que se encaixam no planejamento:
o Quantidade e data de compra dos alevinos;

o Quanto custou a aplicacao de corretivos e quando foi
aplicado;

o Quantidade e data da compra de racao.

Por isso, € importante fazer o cronograma preciso do evento,
para facilitar a execucao e a contabilizacao dos lucros obtidos
a partir das vendas. Além disso, o cronograma contribuira
com O sucesso no cumprimento do planejamento.



FEIRA DO PEIXE VIVO // CURITIBA, 2020

Na tabela abaixo (tabela 5) sugerimos um modelo de
cronograma que pode ser utilizado para que possam se
planejar para a Feira do Peixe Vivo.

Tabela 5: Modelo de tabela a ser seguido para fazer o planejamento
do evento.

ITEM QOTDADE
EXECUTADO

DATA R$ TOTAL

Ex: contratacao de
funcionarios

Fonte: Adaptado de “Como Montar um Cronograma Fisico-Financeiro”.

# A taloela seré disponiloilizada individualmente no Final do

documento, para que possam colocar em pratica os registros
das proximas produgc")es.
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METAS £ OBJETIVOS

Durante a realizacao de um evento €& possivel estabelecer
metas e objetivos, visando aumentar a visibilidade e
credibilidade com o publico consumidor.

Alguns pontos importantes para estabelecer metas e
objetivos sao:
e Ampliar o numero de consumidores prestigiando a feira.
e Atingir maior numero de consumidores satisfeitos com os
produtos adquiridos;

Aumentar a credibilidade da feira:

Aumentar o lucro com as vendas na Feira do Peixe Vivo;

Melhorar e inovar no atendimento ao publico consumidor.

Além disso, estabelecer metas e objetivos servem de guia
para suas acoes. Se nao temos, nunca saberemos se estamos
seguindo o caminho certo, quais rumos devemos tomar e
quais situacdes devemos abrir mao para chegar onde
gueremaos.

Saloemos que cumprir essas agées nao é
tarelfa Fécil, precisa de dedicagéo e

comprometimento!
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EM QUE PERTODO AS METAS E OBJETIVOS SERAOQ
DESENVOLVIDAS?

As metas e objetivos que visam melhorar as condicoes
higiénico-sanitarias da feira e a comercializacao do pescado
estao programadas para a proxima edicao do evento, a qual
esta prevista para acontecer em 2021.

Com isso, a mudancas para contornar o cenario atual podem
comecar de imediato.

QUEM SERA BENEFICIADO?

Produtores;

Diretor do Departamento Rural;

Responsavel Técnico (a);

Médico (a) Veterinario (a).

ONDE SERA APLICADA?

e Dentro da propriedade de cada um dos produtores;
e No setor responsavel pela realizacao do evento;

e Na execuc¢ao da Feira do Peixe Vivo.
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ORCAMENTO DETALHADO

Como a prefeitura nao possui orcamento detalhado para
realizacao da feira, que inclui, por exemplo, gastos com
aluguel de containers e funcionarios terceirizados,
recomenda-se que seja feita a descricao detalhada dos custos
em uma planilha, para melhorar a organizagcao dos recursos.

E também, para que a populacao possa encontrar de forma
rapida e simplificada no “Portal da Transparéncia de Campo
Largo” o orcamento destinado para a realizacao da feira do
Peixe Vivo.
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5 PLANOS DE MARKETING

E necessario adaptar-se as tecnologias atuais. Portanto,
jornais, revistas, folders, internet e plataformas digitais, sao
meios importantes para manter a populacao atualizada sobre
eventos futuros que ocorrerao na cidade.

Abaixo listaremos alguns opcoes de marketing que poderao
ser utilizadas:

e Divulgacao do evento por meio de redes sociais:

As redes sociais Facebook, WhatsApp e Instagram, por
exemplo, sao utilizados por grande parte da populagao
brasileira. Hoje em dia € impensavel ter um negdcio e nao
usar as redes sociais, pois é por meio delas que podemos
ter um contato mais direto com o consumidor, além de
divulgar os produtos e obter maior numero de
visualizacdes. Com as redes sociais, podemos criar
conteudo e impulsionar publicacdes, beneficiando a
melhoria da divulgacao da feira do Peixe Vivo.

e Divulgac¢ao nos sites: “Jornal Folha de Campo Largo” e “Sua
Cidade em Numeros”;

e Através de um formulario, realizar uma pesquisa de
satisfacao com os consumidores participantes da feira:

A elaboracao de um quesionario € importante pois, a
partir dele, sabemos a opiniao dos consumidores e
podemos analisar quais 0s pontos que podem ser
melhorados na feira.
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e Elaboracao de panfletos, cartazes e utilizacao de
Outdoors:

A falta de estratégias para a realizacao do evento é uma
das consequéncias que limitam o crescimento do mesmo.

Considerando atingir um publico maior, estudamos as
possibilidades de divulgacao externa (OOH - midia out off
home) para a Feira do Peixe Vivo e estao sendo representadas
abaixo:

Midiaplan:

E uma empresa que atua com exclusividade nos transporte
publicos de Curitiba, através de uma midia digital (TV do
Onibus). Anunciar no énibus pode trazer grandes resultados
pois alcangcam maior numero de pessoas, podendo chegar a
um milhao de impactos diarios (considerando 54% da
populacao de utiliza o transporte publico).

Para realizar o orcamento da midia para a feira do Peixe
Vivo pela empresa, levou-se em consideracao a localizacao a
ser implantada e o perfil do publico:

e Inser¢coes em Onibus do terminal do Guadalupe (total de
60 O6nibus e Tv's do terminal): foi a escolhida por ser a
regiao mais central de Curitiba, a qual faz mais conexodes
com outras regides metropolitanas, expandindo o publico
alvo.

e Sexo0: 63% do publico € feminino e 47% masculino;
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Classe social: 5% Classe A; 32% Classe B; 53% Classe C; 10%
Classe D/E;

Faixa de idade: 14% até os 19 anos; 42% dos 20 aos 39 anos;
27% dos 39 aos 59 anos; 17% com 60 anos ou mais.

A proposta comercial para a realizacao e implementacao da
propaganda da feira do Peixe Vivo na “TV do Onibus” é:

Periodo de veiculagao: 20 dias;

Frota: 120 6nibus e terminais Guadalupe;
Entrega por dia: 3.204 insercoes;
Impactos por dia: 210.310 pessoas;
Entrega total: 64.080 insercodes;

Impacto total: 4.207.800 pessoas;

Valor Negociado: R$ 5.484;

Custo por mil: R$ 1,3;

Custo por insercdo: R$ 0,09.

# A proposta realizada € uma estimativa. Vale ressaltar que o

valor pode ser negociado, assim como o numero de dias com

as insercoes.

39

Midiaplan

Figura 4: Midiaplan.
Fonte: https://br.linkedin.com/organization-
guest/company/midiaplan
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Panfletos e cartazes:

Escolhendo pontos estratégicos de Campo Largo e regiao,
pode-se realizar a entrega de panfletos em sinaleiros, saidas
do terminal, locais onde tenha um bom fluxo de carros e/ou
de pessoas, como exemplo, no Centro da cidade.

Foram feitos orcamentos com duas graficas de Campo
Largo, para uma quantidade de 10.000 panfletos (tamanho
14x20 e papel couché 155g) e impressao de cartazes (tamanho
A3 e papel couché 115g) para serem colocados pela cidade.

e Grafica Ferraria:
o 10.000 Panfletos (14x21cm - Couché 115Q):
R$ 1.030,00. | Valor unitario : R$ 0, 103100.
o Cartazes A3 (29,7x42cm - Couché Brilho 1709):
R$ 500,00. | Valor unitario: R$ 5,00.

e Ingrafic Grafica:
o 10.000 Panfletos (14x21cm - Couché 115G):
R$ 720,00. | Valor unitario: R$ 0,072 100.
o Cartazes A3 (29,7x42cm - Couché Brilho 1709):
R$ 335,00. | Valor unitario: R$ 3,35.

:u Além dos valores dos materiais impressos, sera necessario a
contratacao de pessoas para fazer a entrega dos planfetos.

e O valor pago por pessoa que realiza a entrega de panfletos
varia entre R$ 70 a R$ 100/ dia, podendo durar de quatro a
seis horas este servico.
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Outdoors:

O outdoor € um dos meios mais tradicionais e valorizados
de anuncios. As vantagens da utilizacdo do anuncio por
outdoor, € o alto impacto na populagdao devido o seu
tamanho padrao de 27m?2 , visando chamar a atencao e
proporcionando melhor visualizacao da propaganda.

Além de ser um modelo de anuncio que fica disponivel por
tempo integral, toda a populagcao que passa pelo local pode
visualiza-lo.

Foram feitos orcamentos em duas empresas de Campo
Largo:

e Plannus Outdoor:
o Veiculacao em outdoor no Municipio de Campo Largo,
periodo de 14 dias (1bi-semana);
o Quantidade: O1 unidade;
o Valor Unitario: R$ 480,00.

o Produc¢ao de cartaz para outdoor 9x3m;
o Quantidade: O1 unidade;
o Valor unitario: R$ 100,00.

e A Vilali Outdoors, por motivos de conflitos éticos, nao

pode participar de eventos que envolvem licitacdes
publicas.

u Como qualquer orcamento, pode ocorrer mudancgas nos
valores e no tempo de duracao da propaganda.
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APERFEICOAR AS CONDICOES DE COMERCIALIZAGAO

Introducao de mais opgdes a serem comercializados na feira
do Peixe Vivo, como:

e Pratos prontos: como por exemplo, peixe frito e
assado.

e Comercializacdo de outros produtos, a partir das
criacoes dos produtores rurais da cidade.

47
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Lembrando que, a ampliacao dos produtos comercializados
na feira, visam expandir o evento, para que outros produtores
rurais possam vender seus produtos. Caso algum dos
participantes da feira do Peixe Vivo, tenham interesse em
comercializar outras formas do pescado e/ou outros produtos,
barracas extras deverao ser disponibilizadas para
comercializacao dos demais produtos.

Isso porque, a utilizacdo de um mesmo local pode acarretar
em contaminacao cruzada, ou seja, transferéncia de
microrganismos patogénicos (capazes de causar uma doenca)
de um alimento contaminado, para um outro alimento que
nao esteja contaminado.

Ou ainda a utilizacao de equipamentos e utensilios usados
para o preparo de diferentes alimentos, ou em estado
diferente (cru e cozido), sem a devida higienizacao entre um
preparo e outro.

Campo Largo dispoe do Servico de Inspecao Sanitaria de
produtos de origem animal e vegetal, as quais possuem
atributos de:

e Art. 1°. Esta Lei fixa as normas de inspecao e de
fiscalizacao sanitaria de produtos de origem animal do
Servico de Inspecao Municipal- SIM no Municipio de
Campo Largo e esta em conformidade a Lei Federal n°
1283/50.
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e Art. 2°: Sera competente para realizar a fiscalizacao do SIM
Campo Largo, a Secretaria Municipal de Desenvolvimento
Rural ou o6rgao equivalente, com a cooperacao da
Secretaria da Agricultura e Abastecimento do Estado do
Parana e/ou Ministério da Agricultura, guando for o caso.

o Art. 6°: Compete a Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Rural através do SIM-Campo Largo, no
que se refere aos estabelecimentos mencionados no art.
40:

o | - fiscalizar os estabelecimentos e produtos e promover
a inspecao industrial e sanitaria dos mesmos;

o |l - conceder o Alvara de Registro e o Certificado de
Registro dos estabelecimentos e produtos de origem
animal produzidos ou reembalados para
comercializacao exclusiva no Municipio de Campo
Largo;

o |l - regulamentar e normatizar a implantacao,
construcao, reforma, ampliagcao ou aparelhamento dos
estabelecimentos;

o |V - regulamentar e normatizar o transporte de
produtos de origem animal;

o V - regulamentar e normatizar a execucao das
atividades de fiscalizacdo e inspec¢ao industrial e
sanitaria dos produtos de origem animal.

e Art. 7°: Em caso de irregularidade que nao traga prejuizo
efetivo ou potencial aos consumidores e/ou a saude
publica, sem prejuizo de eventual aplicacao de sancao, o
SIM-Campo Largo podera emitir Termo de Intimagao para
concessao de prazo, a fim de que seja sanada a
irregularidade.

Mais informacdes em: https://leismunicipais.com.br
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DEFINICAO DE MARCA

A marca é a identidade do evento, ou seja, a forma como ela
sera conhecida. A marca deve certificar a confiabilidade na
realizacao da feira.

Como esta sendo proposto mudancas para tornar o evento
ainda mais atrativo, € recomendado que eventualmente o
nome do evento possa ser alterado, visto que, muitas pessoas
possuem certo “bloqueio” com nome, por acreditarem gque o
peixe realmente sera levado vivo para a casa.

Proposta:

FEIRA
do
PRODUTOR RURAL

Campo Largo - PR

Figura 5: Proposta Logotipo.

A logo sera disponibilizada separadamente se haver
interesse por parte dos organizadores.
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CRIACAO DE UMA LEI

A Camara Municipal de Campo Largo-PR e o prefeito
municipal, poderao sancionar uma Lei instituindo que a feira
ocorra no ambito do municipio de Capo Largo, anualmente
na mesma data (a qual vem acontecendo durante a Semana
Santa).

A Lei trara aos piscicultores maior seguranca e confianga aos
administradores. Isto porgque, com a concretizacao da
realizacdao do evento, eles poderao preparar suas producoes
diretamente a feira do Peixe Vivo.

. Exemplo de uma Lei @Leis

institufda no municipio de

C ]_ PR LEI W* 2835 DE 20 DE SETEMBRO DE 2016
ampo Largo- :
P g Institwi no calendario oficial de eventos
do Municipio de Campo Largo o “dia do
Fusca® e da outras providéncias.

A CAMARA MUBMICIFAL DE CAMPD LARGD, Esiado do Farand APROVOU, & ou,
FREFEITO MURICIFAL, sanciong a seouanie Let

I Fica insiiuide o "Dia do Fusca™ no Ambec do Monicipio de Campe Langa, a ser
comemondo anualmerie no da 1B de Seliembio.

X3 O evenin ora insuiuido serd rsendo no calenddno oficial de Evenios do Municipio
de Campo Largo.

EEES Em comemoraio ao “Dia do Fusca®™, haverd exposiclo plblica de auinmiveis e
poderdo ser promoacos evenins benefcenies, educaias, Odiuras e lesivos pelo Poder
EnEon v

« @ ENpOSKAD GCOTER NO primero domingo posienor & dala de comemoralo, o
comao local de enconing & sede do "Clube do Fusca”™, no Campo ABIL

- 0 Poder Poblco disponibdizara a infrassiruiurs neoessieis a0 adequado S ionsmding

& A reallracho oo EnConing de Fuscas, medianee a Nstalachs of Sanancs emovheis ¢ a
garania de mecansmos de seguranca plblca na local

EEXS © Poder Esccuivo podert reslizar pacerias @ corvnios com profissionais @
entidades chis locas.

EEX) As despesas decorenies da exeoucho desa Led corero por conia de dolagdes
orpAmentanas proprias, suplemeniadas se necessinia

X3 O Foder Exeostivn regulsmentard a presenie Le no praeo die 60 (sessenta) das

IEEES Esta Lei enira em vigor, na data de sus publicacss, revogadas as disposiches em
COMirAne.

Edilicio da Prelesora Municipal de Campo Lango, & 20 de seiembro de 200E.
FLAVIO HUMBERTO BORGES CORDERD

Preseitn Municipal

Figura 6: Leis municipais.
4 6 Fonte: https://leismunicipais.com.br/a/pr/c/campo-largo/lei-
ordinaria/2016/284/2835/lei-ordinaria-n-2835-2016
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22 INSENSIBILIZACAO E ABATE DOS PEIXES

A Zootecnista e Responsével Técnica (Jo evento,
Cassiane, nos comunicou que gostaria de mudar a técnica
de insensiloi'izagéo do golpe letal na caloega, que era

utilizado até entdo, para a técnica de secgéo medular.

Desse modo, apresentaremos nosso ponto de vista solore
as possi|9i|idacies de mudangas ha execugao do golpe letal
na caloega para a técnica cJe secgéo medular, utilizado até

entdo, para a técnica de secgéo medular.

Segundo Pedrazzani (2007) 0 golpe letal aplicaclo na cal?ega e
a seccgéo de medula parecem ser 0s métodos causadores de
menos soFrimento, por promoverem uma insensiloilizagéo mais
répida dos peixes, que estd diretamente relacionada ao bem-
estar animal no momento do abate. Sendo assim, ambos os

procedimentos podem ser usados na feira do Peixe Vivo.

Aloaixo apresentarei os (Jois procedimentos, suas vantagens e

4 7 desvantagens, além dos gastos que VOCEs terdo com cada um deles!
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GOLPE LETAL NA CABECA

Pode ser apropriado para o abate de peixes maiores, pois
em pescados menores pode se tornar um procedimento
demorado. Se aplicado corretamente, esse método pode ser
irreversivel em mais de 99% dos casos.

1. O peixe deve permanecer fora da agua por, no maximo, 15
segundos até a aplicacao do golpe na cabeca.

2. O golpe deve ser feito rapido e com forca sobre o cérebro.

3. Para fazer a técnica pode ser utilizado um martelo.

\ TV LS\
E Ponto de impacto/’

Para a execucao da técnica de golpe letal na cabeca,
indicamos que uma nova dinamica de organizacao seja
planejada, efetuando a pratica de insensibilizacao nos
containers, juntamente com os procedimentos de evisceracao
e limpeza dos peixes.
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Visando aprimorar a dinamica organizacional, o impacto dos
consumidores ao presenciar a insensibilizacao e os gastos para
realizacao do evento. Na figura 7, sugerimos um novo fluxo de
comercializacao para a Feira do Peixe Vivo.

Colocar lacre de plastico
Retirar o peixe escolhido numerado no animal

“r' . . da dgua com um puca escolhido pelo
Manter os peixes vivos 9 pUs P

nas caixas de agua

consumidor

v

Na barraca, outra
pessoa anota o

p j numero do lacre e
“Mﬂ ¥ entrega para o

consumidor.

Produtor leva o puca com
Os peixes para os
containers para serem

insensibilizados e abatidos Mmanter o puca sobre

outro tanque vazio para

i gue nao forme pocgas
consumidor. de agua no chéo.

(onocnnae

Apobs o procedimento de
abate, os funcionarios p
chamam o cliente pelo

numero do lacre e o produto
esta pronto para o

Enquanto estiver
colocando o lacre

BRASILWI;{

Figura 7: Proposta de fluxo de comercializagao para Feira do Peixe Vivo.
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A tabela 6 mostra as estimativas feitas com os gastos que
serao necessarios para a mudanca no fluxo de
comercializacao da Feira do Peixe Vivo.

Tabela 6: Gatos estimados para fazer o procedimento de insensibilizacao
e abate com golpe letal na cabeca..

. < QUANTIDADE
TENSILI RS UNITARI - R$ TOTAL
U siLio o 0 NECESSARIA oL
Lacre de plastico 15,00 - 20,00 4 pacotes R$80,00 por
numerado c/ 100 unid.  por produtor produtor
Puca ~R$30,00 2 por R$60,00 por
produtor produtor
Bloco de notas ~R$15,00 a 2 por R$6,00 por
R$20,00 produtor produtor
TOTAL Aproximadamente

R$186,00 por produtor

*Os gastos acima serao por conta de cada produtor.

Os resu|tados esperados com as mudangas no Fluxo de produgéo sdo:
° Contro|ar a quanti&a&e de peixes vendidos na Feira.
e QOtimizar o Huxo cle produgéo.

e Manter as barracas |impas por mais tempo.

Como o consumidor ndgo vé insensibilizagéo, ndo é necessario Fazer
treinamento e o métoclo (go|pe Ietal na caloega) pode continuar o

mesmo.

o (0
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Mas..

POR QUE FAZER A INSENSIBILIZACAO DOS ANIMAIS NOS
CONTAINERS?

Pensando especificamente no impacto do consumidor ao
presenciar o procedimento de insensibilizacao e sabendo que
Mmuitos consumidores nao se sentem a vontade ao presenciar
o procedimento do golpe na cabeca, no mesmo local onde os
peixes ficam expostos. Sugerimos que todo processo de abate
seja feito no mesmo local, sendo ele nos containers.

Caso os responsaveis optem por alterar o método para
seccao medular, a insensibilizagcao podera ser feita pelos
produtores. Para a execucao da técnica de seccao medular,
indicamos que vocés oferecam um curso para especializacao
do procedimento. Pois o método de seccao medular exige
técnica e qualquer corte errado o animal permanecera vivo e
sofrendo, fazendo com que cause impacto negativo aos
consumidores.

0 pro{"essor Dr. Antonio Ostrensky, 0 qual é responséve|
pelo Grupo lntegrado de Aquicultura e Estudos Ambientais
(GlA) da UFPR. t&m o contato de proFissionais que possam

oferecer cursos.

E-mai| para contato é: ostrensky_@u_l[‘pr.lor
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SECCAO MEDULAR

Pode ser realizada tanto em peixes maiores quanto em
peixes menores, e a insensibilizacao deve ser feita
imediatamente apos ser retirado da agua. O corte é feito com
uma faca ou bisturi e o tamanho varia de acordo com o
peso/tamanho do pescado.

Nesse procedimento, o0s peixes menores devem ser
colocados em outro tanque contendo agua e gelo logo apods o
corte da medula para que ocorra a sangria. Os peixes maiores
devem ser pendurados de cabecga para baixo em um gancho
de aco inox para que a sangria ocorra. O ideal €& que,
independente do tamanho, depois da morte do animal, eles
devem ser mantidos em temperaturas maximas de 5°C.

Para essa técnica, os responsaveis pela realizacao da feira
terao que comprar materiais especificos, como exemplo,
facas e/ou bisturi, luvas de aco e ganchos de inox, além do
curso de capacitacdao para que o procedimento ocorra

corretamente.
TV VNN AN
E Ponto deimpactoJ
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A tabela 7 mostra as estimativas feitas com os gastos
que serao necessarios para a utilizagcao do procedimento

de seccao medular:

Tabela 7: Gatos estimados para fazer o procedimento de insensibilizacao
e abate por seccao medular.

ITEM R$ UNITARIO
Treinamento ~R$200,00
Luva de aco ~R$150,00

Facas ~R$80,00 a
unidade
TOTAL

| luedeago |

QUANTIDADE

> R$ TOTAL
NECESSARIA
O ideal seria ao ~R$200,00 por
menos 2 dias de produtor

curso

~R$150,00 por

1 por produtor
produtor

~R$200,00 por

2-3 dut
por produtor SreRluEr

Aproximadamente
R$550,00 por produtor

Fa ca
LT T IT I T77777

~\\\\“\

Os resu|tados com a utilizagéo da secgéo medu|ar S30:

° Aumento (Jos gastos com equipamentos cJe manejo;

® Aumento no nuimero cJe pessoas auxi|iando nas Ioarracas;

e Aumento das sujida&es (sangue, escamas) nas Ioarracas.

03
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COMPARANDO 0S METODOS

Apos serem feitas as estimativas de custos com cada
procedimento de insensibilizacao, na tabela 8 tem-se uma
comparacao entre os procedimentos de insensibilizacao por
golpe letal na cabeca e por 8ccao medular. A qual facilitara
no momento da decisao por qual método utilizar.

Tabela 8: tabela comparativa dos custos com os procedimentos de
insensibilizacao por golpe letal na cabeca e por seccao medular.

GOLPE LETAL NA SECCAO
CABECA MEDULAR

Aproximadamente Aproximadamente
R$186,00 por R$550,00 por
produtor produtor
Vantagens do golpe letal na Vantagens da secc¢ao
cabeca: medular:
e Baixo custo; e Pode ser feito em peixes
e Nao interfe negativamente de diversos tamanhos;

na qualidade da carne.
Desvantagens da seccao

Desvantagem do golpe letal medular:
na cabeca: e Aumento do custo com
e Mais apropriado para cursos
peixes maiores. profissionalizantes e
e Impacto visual negativo compra de
causado no consumidor equipamentos;
(antes da dinamica e Alta quantidade de
organizacional- feito na sangue do animal ao
frente dos consumidores). realizar o procedimento.
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v Voca saloiaZ!

Para a olotengéo cle uma criagéo mais proclutiva, é

importante procurar assisténcia técnicaz

A piscicultura é considerada uma atividade
produtiva de alta complexidade, devido as
interacoes dos meios fisicos, quimicos, bioldgicos e
climaticos. Quando se fala em qualidade da agua,
devemos tomar maior cuidado pois ela é de
extrema importancia para o desempenho da
producao, portanto, a assisténcia técnica possui um
papel fundamental na hora de monitorar a
qualidade da agua.

Além disso, é responsavel por fazer o
planejamento da criacao, indicando quais espécies
de peixes que se adaptam ao local de criacao, a
guantidade de animais por m?2 no tanque, o
fornecimento adequado de racao e a orientacao
quanto a compra e utilizacao correta de
equipamentos para o manejo diario, a fim de
manter a produtividade e lucratividade para o
produtor.

Certificando também, aos responsaveis pela
organizacao do evento, que o0 mesmo esta
habilitado quanto as normas basicas de criagao
para vender sua mercadoria na feira do Peixe Vivo.



o b

FEIRA DO PEIXE VIVO // CURITIBA, 2020

CONSIDERACOES FINAIS!

Durante a realizagéo do projeto feira do Peixe Vivo,
assumimos o desafio de buscar um novo planejamento para o
evento. Pensando em propostas de inovagoes voltadas a tocJos
08 proFissionais envolvidos na realizagéo da Feira, nos, alunas
responséveis pela execucgao do projeto, levantamos possiveis
mudangas para que o evento se torne mais atrativo e passe
maior visibilidade ao pdblico, agreganclo valor aos procJutos

comercializados.

Sabemos que qualquer reforma organizacional estd sujeita a
desconFiangas e resisténcias por parte de todos os envolvidos
no planejamento e execucéo da feira. No entanto, as propostas
foram sugeridas através de dados de forma que certificdssemos

que todos possam coloca-las em pratica.

Vocas pcheram observar que, todas as propostas foram
consideradas de muito importante”, ”clesejével” a “opciona|”,
pois, atraveés de pesquisas feitas com os consumidores e
anédlises de mercado, concluimos que todas poclem ser aplicadas

para as préximas edigées da Feira do Peixe Vivo cJe Campo

I_argo—PR.
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