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Apresentacao

No mercado de peixe da cidade de Curitiba foi observado que a
preferéncia por peixe esta relacionada com o beneficio a saude e ao
prazer em se alimentar. Entretanto o preco ainda é um fator limitan-
te na escolha do peixe. Com isso a Tildpia aparece como uma boa
alternativa aos consumidores desta proteina, pois apesar de nao
ser a opgao com o menor preco, é considerado pelos consumidores
como um peixe de sabor agraddvel, com qualidade, e praticidade
devido a auséncia de espinhos no filé; que possui um valor pratica-
vel.

Grande parte do montante de tilapia comercializada na cidade de
Curitiba é proveniente da regiao Oeste do estado do Paran4, princi-
palmente das microrregides de Cascavel e Toledo. Nestas regides
cooperativas atuam com forte presenca, participando diretamente
desde o processo de producgdo da Tilapia até a comercializagdo do
peixe. Assim como produtores independentes que somente produ-
zem a Tilapia, mas nao participam das etapas subsequentes até
que a Tilapia chegue as maos do consumidor final.

Os caminhos percorridos pela mercadoria, bem como a série de
etapas que o produto passa e a agao de varios agentes que interfe-
rem nesse percurso sdao chamados de canais de comercializagao.
Tornando possivel a transferéncia do produto, desde o piscicultor
até a mercadoria que o consumidor adquire.

Ao analisar e caracterizar os canais de comercializagao da tilapia, é
viavel ampliar a compreensao da organizagao da cadeia de comer-
cializacao, das proporgdes dos fluxos de compra e venda, assim
como é possivel detectar para onde a tildpia estd indo em maior e
menor quantidade, quais suas formas de apresentagdo e algumas
caracteristicas do consumidor.

As fichas técnicas foram estruturadas de maneira que os principais
canais de comercializagdo fossem representados separadamente.
Demonstrando os diversos modos de comercializagdo da tilapia,
como o produto é recebido, e de que forma é disponibilizado para
consumidor.
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Fluxograma

No Fluxograma anterior estdo representados os principais canais de
comercializagao de tildpia em Curitiba, bem como as proporg¢des de
comercializagdo do produto separados em trés niveis (pouco, médio e
muito, representados pela espessura das flechas), em relagéo ao total
comercializado em Curitiba.

Consideramos como produtor independente aquele que ndo processa
0 peixe e ndo é vinculado a marcas, apenas produz e vende o peixe vivo
para que outras empresas comercializem da forma que lhe forem mais
convenientes.

O produtor frigorifico é considerado como aquele que produz o peixe
que sera abatido em seu estabelecimento. As vezes a ?uantidade
demandada é maior que a sua producdo, entdo estes frigorificos
também compram de produtores independentes para suprir a deman-
da. Nessas empresas o peixe é abatido e preparado a maneira que sera
comercializado.

Consideramos como produtor cooperado aquele que € vinculado a
cooperativa e entrega a sua produgao para que a mesma faga os bene-
ficiamentos e comercialize a mercadoria.

O frigorifico compra o peixe do produtor, abate e prepara da maneira
que lhe for mais conveniente, vende esta mercadoria com a sua marca.
A venda é feita principalmente por um distribuidor, porém existem
também frigorificos que abatem exclusivamente para uma peixaria
vinculada a ele.

O Distribuidor de vivos é o elo que recebe o peixe vivo do produtor e o
entrega nos pesque pague, sendo vendido o servigo de distribuigao, e
nao o peixe.

O distribuidor € encarregado de distribuir a mercadoria dos frigorificos,
sem fazer nenhuma transformagéo, é o elo entre frigorificos e comer-
ciantes, sejam atacadistas ou varejistas.

Consideramos como intermediario quem compra do distribuidor e
vende para os varejistas, também sem fazer nenhuma transformagao.
O diferencial deste agente de comercializagdo é que além de “se
mostrar mais préoximo do comerciante”, ele vai até os mais diversos
compradores como exemplo pequenos estabelecimentos.

Os demais estabelecimentos, que ligam a mercadoria ao consumidor
final, serdo descritos nas préximas paginas de maneira que os dados
possam ser comparados.
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